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1. Занятие № 20.
Тема: «Особенности действия основных экономических законов и потребительское поведение на фармацевтическом рынке».
2. Форма организации учебного процесса: практическое занятие. 
Методы обучения: объяснительно-иллюстративный, частично-поисковый. 
3. Значение темы: знания, полученные в ходе изучения темы, формируют профессиональные навыки специалиста, работающего на фармацевтическом рынке, закладывают основу комплекса теоретических знаний и практических навыков при подготовке высококвалифицированных специалистов-провизоров, владеющих теорией рыночной экономики.
4. Цели обучения:

Общая цель: обучающийся должен обладать следующими ОК и ПК:

· способность и готовность анализировать экономические проблемы и общественные процессы, использовать методику расчета показателей экономической эффективности; знать рыночные механизмы хозяйствования (ОК-4);

· способностью и готовностью к изучению спроса и потребности на различные группы фармацевтических товаров (ПК-7);

· способностью и готовностью к использованию различных методов стимулирования сбыта фармацевтических товаров (ПК-10).

Учебная цель: обучающийся должен 
Знать:

· алгоритм расчета показателей экономической эффективности, рыночные механизмы хозяйствования (ОК-4);

· знать особенности спроса и предложения на фармацевтическом рынке (ПК-7);
· методы определения потребности и спроса на различные группы лекарственных средств (ПК-7);
· методы продвижения и стимулирования сбыта фармацевтических товаров (ПК-10);
· основные принципы государственного регулирования и процесса ценообразования на фармацевтические товары на всех этапах движения товара (ПК-10);
· методы определения потребности и спроса на различные группы лекарственных средств (ПК-10).
Уметь:

· определять показатели экономической эффективности, планировать их на будущий период, определять эластичность спроса и предложения (ОК-4);

· использовать основные концепции биологические параметры естествознания жизнедеятельности человека при выявлении специфики его психического функционирования (ПК-7);
· определять спрос и потребность в различных группах фармацевтических товаров (ПК-7);
· рассчитывать эластичность спроса (ПК-10);
· рационально размещать в торговых залах и использовать методы стимулирования сбыта товаров аптечного ассортимента (ПК-10);
· применять на практике методы и приемы маркетингового анализа в системе лекарственного обеспечения населения и лечебно-профилактических учреждений (ПК-10).
Владеть:

· навыками расчета и планирования основных экономических показателей (ОК-4);

· навыком определения потребности в лекарственных препаратах с нормируемым потреблением, специфического действия, широкого спектра действия (ПК-7);

· методами изучения спроса, формирования ассортимента и прогнозирования потребности в лекарственных средствах и других фармацевтических товарах (ПК-7);
· навыками мерчендайзера (ПК-10);
· техникой организации работы в основных звеньях товаропроводящей системы фармацевтического рынка (ПК-10);
· методами изучения спроса, формирования ассортимента и прогнозирования потребности в лекарственных средствах и других фармацевтических товарах (ПК-10).
5. План изучения темы:

5.1. Контроль исходного уровня знаний.
Тесты прилагаются.
5.2. Основные понятия и положения темы:
Особенности действия основных экономических законов в условиях фармацевтического рынка

Рынок выступает результатом возникновения и развития товарного производства и обмена.
Рынок – это система отношений между экономическими субъектами по поводу купли-продажи (обмена) товаров, услуг.
Фармацевтический рынок – это совокупность экономических отношений, возникающих между людьми по поводу купли-продажи и назначения-потребления ЛС и других товаров аптечного ассортимента.
Основные экономические законы фармацевтического рынка:

1) закон спроса;

2) закон предложения;

3) закон стоимости.

Действие объективных экономических законов в условиях фармацевтического рынка ограничивают факторы, связанные с особенностями фармацевтической деятельности, особенностями взаимоотношений в цепочке продавец-покупатель, особенностями лекарственных средств и других товаров аптечного ассортимента как товаров.
В сфере лекарственного обеспечения экономическая эффективность должна сочетаться с социальной справедливостью. Назначение необходимых больному лекарственных средств недопустимо ставить в зависимость от уровня его дохода. Социальная ориентация фармацевтического рынка предполагает обязательное включение в механизм его функционирования системы социальной защиты отдельных категорий населения, которые сами не в состоянии оплачивать по полной стоимости необходимую им лекарственную помощь. Одновременно, следует помнить, что социальная справедливость как морально-этическая категория не исключает действия принципов рыночной экономики в этой социально-значимой сфере.

По сравнению с другими отраслями товаром на фармацевтическом рынке является фармацевтическая продукция, большую часть которой составляют ЛС рецептурного отпуска, которые отличаются спецификой потребления, в связи с чем, важное место при их реализации отводится промежуточному потребителю – врачу. В фармацевтической отрасли существеннее сказывается асимметрия информации относительно потребительских свойств ЛП у производителей, фармацевтических работников и потребителей по сравнению с другими отраслями. Для потребителя обширность и научная емкость информации создают дополнительные трудности при выборе.

Значительная часть ЛС относится к перечню жизненно необходимых и важнейших лекарственных средств, т.е. является продукцией стратегического назначения, определяющей здоровье нации. В связи с этим государством введен ряд ограничений и льгот при ценообразовании и налогообложении.
Кроме того, фармацевтическая сфера характеризуется повышенными затратами на вхождение в отрасль (лицензирование, специальная подготовка персонала) и соблюдение условий осуществления фармацевтической деятельности. Затраты труда фармацевтических работников при оказании фармацевтической помощи не поддаются точной количественной оценке.

Спрос, предложение и цена – основные инструменты фармацевтического рынка.

Спрос на фармацевтическом рынке. Величина спроса. 
Ценовые и неценовые детерминанты спроса

Спрос (англ. demand) – потребность покупателей в том или ином товаре, выраженная в деньгах, т.е. платежеспособная потребность.

1) индивидуальный спрос – это платежеспособная потребность отдельного покупателя в том или ином товаре;

2) рыночный спрос – это суммарный спрос индивидуальных покупателей;

3) совокупный, или агрегированный спрос – это спрос, который формируется на национальном уровне и представляет собой реальный объем товаров и услуг, который готовы купить при определенном уровне цен все экономические субъекты.

Различают следующие виды спроса по степени удовлетворения потребителя (Рис 1):

[image: image1]
Рис 1. – Структура действительного спроса

Действительный спрос равен числу обращений за товаром:
1. Реализованный спрос равен фактическому потреблению товара, за которым обратился покупатель. Реализованный спрос разделяется на скрытый неудовлетворенный и удовлетворенный спрос.

a. Скрытый неудовлетворенный спрос равен числу покупок препаратов-заменителей в отсутствие требуемых товаров.

b. Удовлетворенный спрос – это приобретение товаров, полностью соответствующим требованиям потребителя.
2. Неудовлетворенный (нереализованный) спрос равен разнице между действительным и реализованным видами спроса. Он разделяется на отложенный и явно неудовлетворенный спросы.
a. Отложенный спрос не связан с отсутствием товара, а связан с накоплением у потребителя денег или усиления потребности.

b. Реальный неудовлетворенный спрос равен числу отказов вследствие отсутствия товаров, соответствующих требованиям потребителя.
Спрос на фармацевтическом рынке – это количество ЛС и других товаров аптечного ассортимента, фармацевтических услуг, которые желают и могут приобрести потребители (промежуточные и конечные) за определенный период по определенной цене.

Спрос можно измерить количественно.

Величина спроса (Qd) – это количество товара, которое покупатели (потребители) желают, готовы и имеют денежную возможность приобрести за определенный период по определенным ценам.

На величину спроса товаров аптечного ассортимента влияют ценовые и неценовые детерминанты спроса.

Основные ценовые детерминанты спроса (влияют на степень эластичности спроса, т.е. определяют угол наклона кривой спроса):

1) заменяемость;

2) удельный вес в бюджете потребителя;

3) мера необходимости в товаре;

4) фактор времени;

5) характер потребителей.

Основные неценовые детерминанты спроса (не влияют на степень эластичности спроса, а только сдвигают кривую спроса вправо или влево):

1) доход потребителей;

2) вкусы и предпочтения;

3) изменение спектра использования товара;

4) цена на сопряженные товары;

5) потребительские ожидания относительно уровня будущих цен;

6) изменение числа и структуры потребителей.

Предложение на фармацевтическом рынке. Величина предложения. Ценовые и неценовые детерминанты предложения.

Предложение (англ. supply) – это желание и способность продавцов (производителей) предоставить товар для реализации на рынке по определенной цене.

Различают индивидуальное, рыночное и совокупное предложение.

Предложение на фармацевтическом рынке – это количество ЛС, других товаров аптечного ассортимента, фармацевтических услуг, которые могут быть предложены потребителям за определенный период времени по определенной цене.

Как и спрос, предложение можно измерить количественно.

Величина предложения (Qs) – это количество предлагаемого на рынке товара при данном уровне цен.

Основные ценовые детерминанты предложения:

1) фактор времени;

2) особенности технологических и производственных циклов.

Основные неценовые детерминанты предложения:

1) цены на ресурсы;

2) уровень технологии;

3) цены на взаимозаменяемые и взаимодополняющие товары;

4) деятельность государства в сфере экономики;

5) количество продавцов на рынке.

Цена – это денежное выражение стоимости (ценности) товара или услуги.

Эластичность – это способность одной переменной реагировать на изменение другой.

Коэффициент эластичности – это отношение темпа прироста результативного признака к темпу прироста формирующего его фактора.

Закон спроса. Эластичность спроса

Закон спроса описывает взаимодействие между количеством товара, которое потребители желают купить и ценой этого товара: при прочих равных условиях между ценой на товар и величиной спроса существует обратная зависимость, т.е. снижение цены приводит к увеличению спроса, и наоборот.
Выражение закона спроса:

а) алгебраическое: Qd = F (P), где Qd – объем спроса на товар, F (P) – цена товара.

б) графическое:

[image: image2]в) табличное:
	Цена (P)
	Объем спроса Qd

	500
	5

	400
	7

	300
	9

	200
	12


Зависимость величины спроса от цены характеризуется коэффициентом ценовой эластичности спроса (Ed): 

Ed = ∆Q / ∆P
или 
Ed = % изменения спроса / % изменения цены,

где ∆Q – изменение спроса, %; ∆P – изменение цены, %. 

Ed показывает, на сколько процентов изменится величина спроса при изменении цены на 1%. Эта величина всегда отрицательная.

Если  |Ed| > 1 – спрос эластичный;

          |Ed| < 1 – спрос неэластичный;

          |Ed| = 0 – спрос абсолютно неэластичный;

          |Ed| = 1 – спрос неэластичный.

Степень изменения спроса в зависимости от изменения цен на другие товары (заменители) называется перекрестной эластичностью спроса.
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где Ed(XY) – перекрестная эластичность,

∆QX – процентное изменение объема спроса на товар X,

∆PY – процентное изменение цены товара Y (заменителя).
Положительная перекрестная эластичность спроса по цене (Ed(XY) > 0) относится к взаимозаменяемым товарам (товарам-субститутам). Чем больше взаимозаменяемость двух благ, тем больше величина перекрестной эластичности спроса по цене.

Отрицательная перекрестная эластичность спроса по цене (Ed(XY) < 0) относится к взаимодополняемым благам (сопутствующим, комплементарным благам). Это блага, которые используются совместно.

Эластичность спроса по доходу – степень изменения объема спроса в ответ на 1% изменения дохода покупателя.
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где Ed(Y) – эластичность спроса по доходу,

∆Q – процентное изменение объема спроса,

∆I – процентное изменение дохода.

Ed(Y) < 0, для товаров «низкого качества», спрос на которые с ростом доходов уменьшается, поскольку потребители начинают заменять их более качественными товарами.

Если 0 < Ed(Y) < 1, то спрос на товар растет медленнее, чем доход. Таким показателем эластичности характеризуют товары первой необходимости – наиболее нужные потребителю и часто употребляемые товары.

Спрос на товар растёт быстрее дохода в том случае, если Ed(Y) > 1. Свойственно предметам роскоши – товарам, без которых можно обойтись в жизни, не связанные с удовлетворением базовых потребностей человека.
Закон предложения. Эластичность предложения

Закон предложения описывает взаимодействие между ценой и величиной предложения: при прочих равных условиях между ценой и величиной предложения существует прямая зависимость, т.е. с повышением цен возрастает величина предложения, и наоборот.

Зависимость величины предложения от цены характеризуется коэффициентом эластичности предложения (Es): Es = ∆Q / ∆P.

Es показывает процент изменения величины предложения при изменении цены на 1%. Эта величина всегда положительная.

Взаимодействие спроса и предложения. Рыночное равновесие
Цена спроса (Pd) – это максимальная цена, по которой потребитель еще согласен приобретать товары в аптечных организациях.

Цена предложения (Ps) – это минимальная цена, по которой производители и продавцы еще готовы отпускать ЛС и другие товары аптечного ассортимента. Цена предложения должна покрывать затраты и приносить прибыль.

В результате взаимодействия спроса и предложения устанавливается рыночное равновесие.

Рыночное равновесие – это ситуация, когда взаимные интересы и желания обоих экономических агентов (покупателей и продавцов) совпадают, и ни у кого не возникает желания нарушить существующее положение.

Рыночное равновесие предполагает равенство цены спроса цене предложения и соответственно величины спроса величине предложения:

Pd = Ps, Qd = Qs
График рыночного равновесия:

e – точка рыночного равновесия;

Pe – равновесная цена;

Qe – равновесный объем продукта;
Qe=Qd=Qs
[image: image5]
Результатом взаимодействия спроса и предложения является формирование цены. 

Если реальная цена выше цены равновесия, на рынке возникает избыток товарной массы (избыток предложения). 

Если реальная цена ниже цены равновесия, возникает дефицит товаров (избыток спроса).

Только состояние рыночного равновесия обеспечивает стабильность рынка и наибольший объем продаж.

Особенности поведения потребителей на фармацевтическом рынке. 
Закон убывающей предельной полезности

В самом общем смысле поведение потребителя связано с приобретением какого-либо товара для того, чтобы использовать его и извлечь из него какие-то характеристики.

Потребительское поведение на фармацевтическом рынке – это процесс взаимодействия индивида с окружающей средой по поводу удовлетворения своих потребностей в фармацевтической помощи, способность воспринимать, хранить и преобразовывать информацию о фармацевтическом рынке.

Потребительский выбор – это причинно-обусловленная деятельность потребителя, результатом которой является приобретение или назначение конкретного товара аптечного ассортимента.

Экономический подход к изучению потребительского поведения включает анализ предпочтений (вкусов) потребителей с позиций предельной полезности и кривых безразличия и с позиций бюджетных ограничений.

Потребитель приобретает товар по причине того, что этот товар обладает полезностью и необходим ему для удовлетворения его потребностей.

Полезность – это способность товаров (услуг) удовлетворять определенные потребности людей.

Полезность не абсолютна, но допускает возможность количественного измерения некоторых принципов потребительского поведения. Один из таких принципов формирует концепцию предельной полезности.

Концепция предельной полезности доказывает, что по мере увеличения количества потребляемого блага каждая новая, дополнительная его единица приносит все меньше и меньше полезности.

Предельная полезность (U max) – это полезность, извлекаемая потребителем из одной дополнительной единицы продукции.

Закон убывающей предельной полезности утверждает, что, начиная с определенного момента, дополнительные единицы каждого продукта будут приносить потребителю постоянно уменьшающееся добавочное удовлетворение (предельную полезность).

С позиций кривых безразличия потребительские предпочтения (вкусы) описываются тремя предположениями:

1) предпочтения уже сформировались и люди могут ранжировать альтернативные наборы товаров в таком порядке, который отражает их предпочтения;

2) предпочтения транзитивны (если товар А лучше В, а В лучше С, то А лучше С);

3) потребители всегда предпочитают большее количество товара меньшему.

Подход с позиции кривых безразличия предполагает не количественное соизмерение потребностей, а лишь их ранжирование. Они дают представление о том, как потребитель выбирает набор товаров исходя из представлений о полезности каждого благ, входящих в набор.

Кривые безразличия показывают комбинации товаров, которые являются предпочтительными и степень замещения одних товаров другими, т.е. альтернативные наборы товаров, обеспечивающие одинаковый уровень полезности.

Кривые безразличия характеризуют предпочтения потребителей.

При анализе кривых безразличия возникает понятие «предельная норма замещения».

Предельная норма замещения (R m.s.) – это количество товара В, от которого потребитель отказался бы, чтобы получить еще одну единицу товара А, не теряя при этом общую полезность (т.е. оставаясь на данной кривой замещения):

R m.s = −∆Qв/ ∆Qа, где

∆ Qв – изменение количества товара В,

∆ Qа – изменение количества товара А.

Совокупность денежного дохода и цен на товары определяет бюджетное ограничение потребителя.

Бюджетное ограничение потребителя показывает, что общий расход должен быть равен доходу:

I = PAQA + PBQB,

где I – доход;

QA – количество товара А;

QB – количество товара В;

PA – цена единицы товара А;

PB – цена единицы товара В.

Бюджетные линии строятся для анализа того, как бюджетные ограничения определяют пределы потребления людей. Они показывают различные комбинации наборов товаров, в пределах отпущенного на них бюджета и определяют возможности потребителя, ограниченные размерами его бюджета.

Т.к. объем совершаемых потребителями покупок зависит кроме уровня его доходов еще и от цен на товары и услуги, то при изменении цен (при прочих равных условиях) активизируются эффекты, побуждающие его изменить количество приобретаемого товара.

Это эффекты дохода и замещения, которые проявляются в случае понижения цены.

Эффект дохода: при понижении цены на товар у покупателя появляется возможность приобрести дополнительные единицы этого товара, не отказывая себе в приобретении альтернативных товаров.

Эффект замещения: при понижении цены на конкретный товар покупатели будут стремиться приобретать больше этого товара вместо аналогичного, но более дорогого.

Эффект дохода и эффект замещения дополняют друг друга, обуславливая желание потребителя купить больше товаров по низкой цене.
Теория поведения производителей. Закон убывающей доходности (отдачи)

Производство – это процесс преобразования факторов производства в готовую продукцию. Величина затрат на производство зависит от цен на факторы производства и от производительности (отдачи) последних.

Производственная функция – это зависимость между максимально возможным объемом производства и количеством используемых факторов производства.

Зависимость между выпуском продукции и затраченными ресурсами отражает сущность закона убывающей доходности (отдачи): начиная с определенного момента, последовательное присоединение единиц переменного ресурса к неизменному ресурсу дает уменьшающийся добавочный или предельный продукт в расчете на каждую единицу переменного ресурса.

Предельный продукт – это дополнительный прирост объема продукции, полученный за счет использования дополнительной единицы ресурса.

Предельный продукт труда (предельная производительность труда) – это дополнительный объем продукции, полученный при увеличении затрат труда на одну единицу.

Средний продукт труда (средняя производительность труда) – это объем выпуска продукции на одну единицу трудозатрат.

5.3. Самостоятельная работа по теме:

Решение ситуационных задач по теме: «Особенности действия основных экономических законов и потребительское поведение на фармацевтическом рынке»

Решение ситуационных задач по теме: «Особенности действия основных экономических законов и потребительское поведение на фармацевтическом рынке»

Задача 1: Цена на вату стерильную 100,0 увеличилась с 30 руб. до 40 руб. Объем продаж при этом упал со 100 до 60 штук в день. Определить коэффициент эластичности спроса и изменение выручки от продажи ваты за день.

Задача 2: Уравнение спроса на товар:

Qd = 100 – 20P,

Уравнение предложения на товар:

Qs = 10P + 10

Где Р – это цена товара (услуги), Q – количество товара (услуги), который рынок готов продать или покупатель готов приобрести по данной цене.

Определить равновесную цену и объем товара.

Задача 3: Определить перекрестную эластичность спроса, если цена на йод во флаконах выросла с 10 руб. до 15 руб., а объем спроса на леккер-йод возрос на 20%.

Задача 4: Рассчитать коэффициент эластичности спроса по доходу. Сделать вывод о категории товара.

1) Спрос на цитрамон-П возрос на 25%, реальный доход снизился на 70%.

2) Количество приобретаемого витамина «Витрум» увеличилось на 10%, реальный доход увеличился на 50%.

3) Спрос на лечебную косметику возрос на 90%, реальный доход увеличился на 60%.

Задача 5: В таблице представлены данные об объеме спроса и предложения на рынке данного товара при различных ценах.

	Объем, ед.
	Цена, р.

	
	5 
	10 
	15 
	20 
	25 
	30 
	35

	Спроса
	68 
	53 
	42 
	34 
	27 
	22 
	19

	Предложения
	15 
	29 
	42 
	52 
	59 
	64 
	68


Ответьте на следующие вопросы:

а) чему равна равновесная цена на рынке данного товара?

б) каково равновесное количество продукта на рынке?

в) что изменится на рынке, если цена установится на уровне 5 р.?

г) какие изменения произойдут при цене 30 р.?

Задания для самостоятельного выполнения на занятии.
ЗАДАЧА 1.

В аптеку поступает инсулин в ограниченных количествах, а витамины в большом ассортименте. Цены в течение года значительно повысились и на инсулин и на витамины. Графическая зависимость спроса на данные ЛП от цены на них выглядит следующим образом:
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Выберите правильный ответ:

1. На графике А показана зависимость спроса на инсулин от цены, т.к. у инсулина много заменителей и спрос эластичный.

2. На графике А показана зависимость спроса на витамины от цены, т.к. много заменителей и спрос не эластичный.

3. На графике А показана зависимость спроса на витамины от цены, т.к. много заменителей и спрос эластичный.

4. На графике Б показана зависимость спроса на инсулин от цены, т.к. у инсулина мало (почти нет) заменителей и спрос эластичный.

5. На графике Б показана зависимость спроса на инсулин от цены, т.к. у инсулина мало (почти нет) заменителей и спрос не эластичный.

ЗАДАЧА 2.

Проанализируйте кривые спроса и сделайте вывод о причинах изменения потребления препаратов А, В, С. Все препараты относятся к одной фармакотерапевтической группе.
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Выберите правильный ответ:

1. Спрос на препарат А эластичный. При повышении цены величина спроса уменьшается. Вероятно, у препарата А есть заменители. 

2. Спрос на препарат А эластичный. При повышении цены величина спроса уменьшается. У препарата А нет заменителей.

3. Спрос на препарат В уменьшился. Цена не изменилась. На изменение спроса подействовали неценовые детерминанты спроса.

4. Спрос на препарат В увеличился. Цена не изменилась. На изменение спроса подействовали неценовые детерминанты спроса, например, реклама. 

5. Спрос на препарат С увеличился незначительно. Цены снизились существенно. Спрос эластичный. У препарата С много заменителей.

6. Спрос на препарат С увеличился незначительно. Цены снизились существенно. Спрос мало эластичный. Препарат С отпускается строго по рецептам.

ЗАДАЧА 3.

Проанализируйте график и выберите правильный ответ:
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1. Предложение постоянное, ЛП становится более модным.

2. Увеличился спрос под влиянием неценовых детерминант. Чтобы избежать дефицит равновесная цена и предложение должны увеличиться.

3. Предложение постоянное, потребители ожидают повышение цен, спрос снизился, кривая спроса сдвинулась влево.

4. Предложение постоянное, потребители ожидают понижение цен, спрос снижается, кривая спроса сдвигается. Равновесная цена должна снизится.

ЗАДАЧА 4.

Директор аптеки проводит активную работу по изучению спроса населения на отдельные ЛП, анализируя мотивацию потребительского поведения. В медицинской литературе появилось много информации о расширении спектра действия трихопола, о негативных явлениях при чрезмерном применении импортного аспирина. В аптеку поступил стугерон по цене значительно меньшей, чем ранее. Исходя из этих данных были построены графики спроса:
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Выберите правильные теоретические обоснования потребительского поведения клиентов аптеки и результатов построения графиков:

1. На графике 1 показано изменение спроса в сторону его увеличения А-В. Цена снизилась значительно, спрос увеличился незначительно, спрос неэластичный.

2. На графике 1 показано изменение величины спроса на стугерон при изменении цены. Спрос эластичен (т.к. изменение величины спроса больше, чем изменение цены).

3. На графике 2 показано изменение спроса на трихопол. Ценовая эластичность повысилась.

4. На графике 2 показано влияние неценовых детерминант (информация о расширении спектра действия трихопола). Кривая спроса сдвинулась вправо, спрос увеличился.

5. На графике 3 показано изменение спроса на аспирин. Спрос уменьшился за счет информации о негативном его действии при чрезмерном применении. Кривая спроса сдвинулась влево.

ЗАДАЧА 5.

В аптеку поступили ЛП: нитроглицерин, сустак-форте, биомицин, фестал, стугерон, витамины В1 и В12, поливитамины, настойка календулы. Цены на эти ЛП увеличились в среднем на 40%, спрос понизился на 30%. Экономист аптеки рассчитала коэффициент ценовой эластичности спроса на эти ЛП (30/40 = 0,75). 

Выберите справедливые комментарии директора аптеки по поводу действий экономиста:

1. Коэффициент ценовой эластичности говорит о том, что спрос на все ЛП не эластичный.

2. Не было смысла рассчитывать коэффициент ценовой эластичности, т.к. с увеличением цены спрос на все ЛП увеличивается.

3. На зависимость величины спроса от цены на каждый ЛП влияют разные факторы ценовой эластичности. Средний коэффициент эластичности не имеет смыслового значения.

4. Расчет коэффициента ценовой эластичности сделан не правильно. Необходим такой расчет: 40/30 = 1,33. Спрос эластичный.

Задания по вариантам

Задача 1: Рассчитать коэффициент ценовой эластичности спроса, дать пояснение к полученному результату.
	Вариант
	Фактические значения изменения показателей

	
	Спрос (потребление) в упаковках
	Цена, в рублях

	
	ЛП имеет аналоги, отпускается из аптеки без рецепта врача.

	1
	6200 ( 6450
	41,50 ( 40,10

	2
	5760 ( 5400
	35,20 ( 37,70

	3
	4750 ( 4370
	20,00 ( 21,60


Алгоритм решения задачи:

1 ЭТАП: Рассчитать коэффициент ценовой эластичности спроса по формуле: 

|Ed| = ∆ Q / ∆ P
или
|Ed| = % изменения спроса / % изменения цены,
где ∆ Q – изменение спроса, %; ∆ P – изменение цены, %. 
	ΔQ =
	Q2 – Q1
	
	ΔP =
	P2 – P1

	
	Q1
	
	
	P1


_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

2 ЭТАП: Сделать вывод: 

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

Задача 2. Рассчитать эластичность предложения, сделать вывод. Отразить на графике влияние изменения цены на величину предложения.

	Вариант
	Фактические значения изменения показателей

	
	Предложение в упаковках
	Цена, в рублях

	
	ЛП имеет аналоги, отпускается из аптеки без рецепта врача.

	1
	6200 ( 4650
	41,00 ( 26,65

	2
	5760 ( 8640
	35,20 ( 45,76

	3
	4700 ( 6345
	20,00 ( 27,00


Алгоритм решения задачи:

1 ЭТАП: Рассчитать коэффициент эластичности предложения по формуле: 

Es = ∆ Q / ∆ P
или
Es = % изменения предложения / % изменения цены,
где ∆ Q – изменение предложения, %; ∆ P – изменение цены, %. 
	ΔQ =
	Q2 – Q1
	
	ΔP =
	P2 – P1

	
	Q1
	
	
	P1


_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

2 ЭТАП: Сделать вывод об эластичности. 
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

3 ЭТАП: Нарисовать график
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Задача 3. Определите тип эластичности спроса. Определите, насколько изменится объем спроса и объем выручки фирмы, если: 

А) цена снизится на 5%; 

Б) цена возрастет на 12%;

	Показатели
	Варианты

	
	1
	2
	3

	Коэффициент эластичности спроса по цене
	–1,5
	–0,75
	–1,0

	Объем спроса на начало периода
	200 тыс. ед.
	200 тыс. ед.
	200 тыс. ед.

	Цена за единицу товара
	50 руб.
	50 руб.
	50 руб.


Алгоритм решения задачи:

1 ЭТАП: Определить выручку от продажи за день 

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

2 ЭТАП: Определить цену при снижении на 5%
Р2 = Р1 / 1,05

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

3 ЭТАП: Определить изменение объема спроса, если цена снизится на 5%
Q2 = Q1 × (1 + (0,05 × |Ed|))
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

4 ЭТАП: Определить изменение выручки при снижении цены на 5%
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

5 ЭТАП: Определить цену при увеличении на 12%
Р2 = Р1 × 1,12
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

6 ЭТАП: Определить изменение объема спроса, если цена увеличится на 12%
Q2 = Q1 / (1 + (0,12 × |Ed|))
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

7 ЭТАП: Определить изменение выручки при увеличении на 12%
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

Задача 4. Определить равновесную цену и равновесное количество товара, а также равновесную выручку продавцов данного товара, если спрос и предложение фирмы на рынке описываются уравнениями. Какое количество товара будет продано по цене 35 рублей за единицу товара?

	Вариант
	Уравнения

	
	Спрос
	Предложение

	1
	Qd = 140 – 4Р
	Qs = 20 + 2Р

	2
	Qd = 70 – 2Р
	Qs = 10 + Р

	3
	Qd = 200 – 5Р
	Qs = 70 + 8Р


Алгоритм решения задачи:

1 ЭТАП: Найдем равновесную цену при условии, что Qd = Qs. Подставив в равенство функции спроса и предложения, получим:

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

2 ЭТАП: Для того чтобы определить равновесный объем, необходимо в уравнение спроса или предложения подставить равновесную цену:

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

3 ЭТАП: Определяем равновесную выручку продавцов.

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

4 ЭТАП: Определяем количество товара, которое будет продано по цене 35 рублей.

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

5.4. Итоговый контроль знаний:

1) Особенности действия основных экономических законов в условиях фармацевтического рынка.

2) Спрос на фармацевтическом рынке. Величина спроса. Ценовые и неценовые детерминанты спроса.

3) Предложение на фармацевтическом рынке. Величина предложения. Ценовые и неценовые детерминанты предложения.

4) Закон спроса. Эластичность спроса.

5) Закон предложения. Эластичность предложения. 

6) Взаимодействие спроса и предложения. Рыночное равновесие.

7) Особенности поведения потребителей на фармацевтическом рынке. Закон убывающей предельной полезности.

8) Теория поведения производителей. Закон убывающей доходности (отдачи).

Тестовые задания по теме
Выберите один или несколько правильных вариантов ответа.
1. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ФУНКЦИЯ – ЭТО ЗАВИСИМОСТЬ МЕЖДУ

1) объемом производства и ценой конечного продукта

2) максимально возможным объемом производства и количеством используемых факторов производства

3) объемом производства и полученной прибылью предприятия

4) ценой конечного продукта и затратами ресурсов

5) нет правильного ответа

2. ПОЛЕЗНОСТЬ ТОВАРА (УСЛУГИ) ВЫРАЖАЕТСЯ

1) состоянием удовлетворенности человека

2) способностью товаров (услуг) удовлетворять определенные потребности людей

3) установлением баланса интересов продавцов и покупателей на рынке

4) спросом

5) предложением

3. ПРОЦЕСС ПРЕОБРАЗОВАНИЯ ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА В ГОТОВУЮ ПРОДУКЦИЮ – ЭТО

1) производственная функция

2) процесс производства

3) предельная производительность продукта

4) предельная норма замещения

5) нет правильного ответа

4. РЫНОК ТОВАРОВ И УСЛУГ НАХОДЯТСЯ В СОСТОЯНИИ РАВНОВЕСИЯ, ЕСЛИ

1) спрос превышает предложение

2) спрос равен предложению

3) предложение превышает спрос

4) цена равна издержкам плюс прибыль

5) уровень технологии меняется постоянно

5. СТЕПЕНЬ РЕАКЦИИ ОБЪЕМА СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ НА ИЗМЕНЕНИЕ ФАКТОРОВ – ЭТО

1) эластичность спроса и предложения

2) конкуренция

3) производительность

4) равновесие спроса и предложения

5) нет правильного ответа

6. ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ – ЭТО

1) установление баланса интересов продавцов и покупателей на рынке

2) конкуренция

3) выявление излишков предложения

4) равновесие

5) изменение численности и возраста потребителей

7. СПРОС – ЭТО

1) количество товаров и услуг, которое готов предоставить продавец покупателям

2) количество товаров и услуг, которое готов купить потребитель

3) количество товаров и услуг, которое готов предоставить производитель

4) разность между совокупной выручкой и совокупными издержками за определенный период времени

5) нет правильного ответа

8. ПРЕДЛОЖЕНИЕ – ЭТО

1) количество товаров и услуг, которое готов предоставить продавец покупателям

2) количество товаров и услуг, которое готов купить потребитель

3) планы и намерения покупателя относительно покупки товара

4) сумма денежных поступлений, получаемых фирмой от продажи определенного количества блага

5) нет правильного ответа

9. ПЕРЕКРЕСТНАЯ ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА – ЭТО

1) реакция одной переменной на изменение другой, выраженная как отношение процентных изменений

2) реакция спроса на изменение цены другого товара
3) процентное изменение величины спроса, вызванное увеличением дохода

4) процентное изменение величины предложения товаров, обусловленное 1%-ным изменением его цены

5) нет правильного ответа

10. ОБРАТНАЯ ЗАВИСИМОСТЬ МЕЖДУ ЦЕНОЙ И КОЛИЧЕСТВОМ ПОКУПАЕМЫХ БЛАГ – ЭТО

1) закон предложения

2) закон спроса

3) закон рыночного равновесия

4) закон инфляции

5) нет правильного ответа

11. ЦЕНОВАЯ ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА – ЭТО

1) реакция одной переменной на изменение другой, выраженная как отношение процентных изменений

2) реакция спроса на изменение цены

3) процентное изменение величины спроса, вызванное увеличением дохода

4) процентное изменение величины предложения товаров, обусловленное 1%-ным изменением его цены

5) нет правильного ответа

12. ВЕЛИЧИНА СПРОСА – ЭТО

1) количество предлагаемого на рынке товара при данном уровне цен

2) количество товара, которое покупатели (потребители) желают, готовы и имеют денежную возможность приобрести за определенный период по определенным ценам

3) денежное выражение стоимости (ценности) товара или услуги

4) максимальная цена, по которой потребитель еще согласен приобретать товары в аптечных организациях

5) минимальная цена, по которой производители и продавцы еще готовы отпускать ЛС и другие товары аптечного ассортимента

13. ВЕЛИЧИНА ПРЕДЛОЖЕНИЯ – ЭТО

1) минимальная цена, по которой производители и продавцы еще готовы отпускать ЛС и другие товары аптечного ассортимента

2) денежное выражение стоимости (ценности) товара или услуги

3) количество товара, которое покупатели (потребители) желают, готовы и имеют денежную возможность приобрести за определенный период по определенным ценам

4) количество предлагаемого на рынке товара при данном уровне цен

5) максимальная цена, по которой потребитель еще согласен приобретать товары в аптечных организациях

14. СТЕПЕНЬ ИЗМЕНЕНИЯ СПРОСА В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ИЗМЕНЕНИЯ ЦЕН НА ДРУГИЕ ТОВАРЫ (ЗАМЕНИТЕЛИ) НАЗЫВАЕТСЯ

1) ценовой эластичностью спроса

2) эластичностью спроса по доходу

3) эластичностью спроса

4) перекрестной эластичностью спроса

5) нет правильного ответа

15. ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА ПО ДОХОДУ – ЭТО

1) процентное изменение величины предложения товаров, обусловленное 1%-ным изменением его цены

2) реакция спроса на изменение цены

3) степень изменения объема спроса в ответ на 1% изменения дохода покупателя

4) реакция одной переменной на изменение другой, выраженная как отношение процентных изменений

5) нет правильного ответа

6. Домашнее задание для уяснения темы занятия.
(согласно методическим указаниям для внеаудиторной работы по теме занятия).
7. Рекомендации по выполнению НИРС, в том числе список тем, предлагаемых кафедрой.

Подготовить доклады и презентации по темам:

1) Методы изучения спроса.

2) Способы повышения спроса.
8. Рекомендованная литература по теме занятия:
Обязательная:

1. Управление и экономика фармации. В 4 т. Т. 3. Экономика аптечных организаций : учеб. для студ. высш. учеб. заведений / [В. В. Дорофеева и др.] ; под ред. Е. Е. Лоскутовой. – М. : Академия, 2008. – 432 с.

2. Управление и экономика фармации : учебник / под ред. В. Л. Багировой. – М. : Медицина, 2008. – 720 с.
3. Артюхов, И. П. Экономика аптечного предприятия : учебное пособие для студентов 4 курса очной и 5 курса заочной форм обучения по специальности 060108 – Фармация / И. П. Артюхов, В. В. Богданов, Л. А. Лунева. – Красноярск : тип. КрасГМУ, 2011. – 157 с.
Дополнительная:

1. Артюхов, И. П. Курс экономической теории / И. П. Артюхов, Н. И. Денисова, Т. Д. Морозова. – Красноярск : КрасГМУ, 2008. – 107 с.

2. Управление и экономика фармации : сборник ситуационных задач с эталонами ответов для студ. 4, 5 и 6 курсов, обучающихся по спец. 060108 – Фармация / сост. К. Г. Ноздрачев [и др.]. – Красноярск : КрасГМУ, 2011. – 80 с.

3. Управление и экономика фармации : сборник тестовых заданий с эталонами ответов для студентов 4 и 5 курсов очной и 5 и 6 курсов заочной форм обучения по спец. 060108 65 – Фармация / Красноярский медицинский университет ; сост. К. Г. Ноздрачев [и др.]. – Красноярск : КрасГМУ, 2011. – 128 с.

Электронные ресурсы:
1. ЭБС КрасГМУ "Colibris";

2. ЭБС Консультант студента;

3. ЭБС Университетская библиотека OnLine;

4. ЭНБ eLibrary
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