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1. Занятие № 19.
Тема: «Фармацевтическая экономика. Методы планирования экономических показателей деятельности аптек».
2. Форма организации учебного процесса: практическое занятие. 
Методы обучения: объяснительно-иллюстративный, частично-поисковый. 
3. Значение темы: знания, полученные в ходе изучения темы, формируют профессиональные навыки специалиста, работающего на фармацевтическом рынке, закладывают основу комплекса теоретических знаний и практических навыков при подготовке высококвалифицированных специалистов-провизоров, владеющих теорией рыночной экономики.
4. Цели обучения:

Общая цель: обучающийся должен обладать следующими ОК и ПК: 
· способность и готовность анализировать экономические проблемы и общественные процессы, использовать методику расчета показателей экономической эффективности; знать рыночные механизмы хозяйствования (ОК-4);

· способность и готовность к логическому и аргументированному анализу, к публичной речи, ведению дискуссии и полемики, к редактированию текстов профессионального содержания, к осуществлению воспитательной и педагогической деятельности, к сотрудничеству и разрешению конфликтов, к толерантности (ОК-5);

· способностью и готовностью принимать участие в обеспечении эффективной и добросовестной конкуренции на рынке фармацевтических товаров и услуг (ПК-11);

· способностью и готовностью анализировать и прогнозировать основные экономические показатели деятельности аптек (ПК-19).

Учебная цель: обучающийся должен 
Знать:

· алгоритм расчета показателей экономической эффективности, рыночные механизмы хозяйствования (ОК-4);

· порядок постоянного повышения профессионального образования сотрудников аптечных организаций по вопросам действующего законодательства, применения ЛС, методы управления конфликтами (ОК-5);
· виды рынков, принципы добросовестной конкуренции (ПК-11);
· основные принципы государственного регулирования и процесса ценообразования на фармацевтические товары на всех этапах движения товара (ПК-11);
· юридические, законодательные и административные процедуры и стратегию, касающиеся всех аспектов фармацевтической деятельности (ПК-11);
· методы анализа и прогнозирования экономических показателей (ПК-19);
· методы финансового анализа основных показателей деятельности фармацевтических предприятий (ПК-19).

Уметь:

· определять показатели экономической эффективности, планировать их на будущий период, определять эластичность спроса и предложения (ОК-4);

· оформлять приказ об ответственном лице, план занятий и протоколы их проведения для аптечных организаций, анализировать финансовое состояние предприятия (ОК-5);

· определять уровень конкурентности фармацевтического рынка (ПК-11);
· оформлять заказы на поставку товаров аптечного ассортимента (ПК-11);
· реализовывать лекарственные средства, фармацевтические товары и изделия медицинской техники, выполнять их предпродажную подготовку, с учетом особенностей потребительских свойств (ПК-11);
· соблюдать этические и деонтологические принципы взаимоотношений в профессиональной деятельности с коллегами, медицинскими работниками и населением (ПК-11);
· рассчитывать экономические показатели деятельности аптек на основе данных бухгалтерского учета (ПК-19);
· прогнозировать экономические показатели деятельности аптеки (ПК-19);

· определять спрос и потребность в различных группах фармацевтических товаров (ПК-19);
· формировать цены на товары фармацевтического ассортимента на всех этапах товаропродвижения, в том числе при внутриаптечном изготовлении (ПК-19);
· проводить инвентаризацию товарно-материальных ценностей, денежных средств и расчетов (ПК-19).

Владеть:

· навыками расчета и планирования основных экономических показателей (ОК-4);

· методами обучения сотрудников вопросам действующего законодательства, применения ЛС, методами управления конфликтами (ОК-5);

· нормативной и правовой базой по государственной монополии на НС и ПВ (ПК-11);
· нормативно-правовой документацией, регламентирующей порядок работы аптеки по отпуску лекарственных средств и других фармацевтических товаров населению и лечебно-профилактическим учреждениям (ПК-11);
· соблюдать принципы этики и деонтологии в общении с медицинскими и фармацевтическими работниками, потребителями (ПК-11);
· навыком прогнозирования методом динамических показателей (ПК-19);
· методами финансово-экономического анализа, анализа основных показателей деятельности аптек (ПК-19).
5. План изучения темы:

5.1. Контроль исходного уровня знаний.
Тесты прилагаются.
5.2. Основные понятия и положения темы:
Фармацевтическая экономика – это совокупность институтов, предприятий и организаций, занятых производством, распределением и обменом ЛС, ИМН, услуг, необходимых для поддержания индивидуального и общественного здоровья. 

Областью исследования фармацевтической экономики являются проблемы эффективного управления и использования ограниченных ресурсов ЛС и других товаров аптечного ассортимент с целью достижения максимального удовлетворения потребностей населения и институциональных потребителей. 

Рынок выступает результатом возникновения и развития товарного производства и обмена. Рынок является многоаспектным понятием, так как воплощает в себе множество связей и отношений, характерных для товарной экономики. Отсюда, вполне возможно объяснить существование целого ряда его определений. Но, прежде всего, рынок – это система отношений между экономическими субъектами по поводу купли-продажи (обмена) товаров и услуг.

Основными характеристиками рынка являются:

· господство частной собственности;

· свобода выбора;

· ограниченная роль государства в экономике;

· обмен с помощью денег (товар – деньги – товар);

· личный интерес рыночных субъектов;

· рыночное ценообразование;

· свобода предпринимательства.

Кроме того, рынок выполняет определенные функции:

· информационная функция рынка заключается в передаче информации субъектам рынка о количестве и ассортименте благ;

· посредническая функция рынка представляет собой не что иное, как сведение продавцов и покупателей;
· функцию образования цены сводится к формированию цены через взаимодействие спроса и предложения;

· регулирующая функция рынка позволяет найти ответ на вопрос – что, как и сколько производить через соотношение спроса и предложения?; данная функция на фармацевтическом рынке ограничена регулирующей функцией государства, т.к. существует группы товаров, производство которых инициируется именно государством, а не покупательским спросом, например группа орфанных препаратов. 

· санирующая функция рынка рассматривается как очищение общественного производства от неэффективных хозяйствующих субъектов рынка.

Методы планирования – это конкретные способы и приемы экономических расчетов, применяемых при разработке, координации и увязки плановых показателей.

Выбор конкретного метода планирования зависит от длительности планового периода, особенностей расчета планового показателя, обеспеченности исходной информацией и возможностью ее использования, наличия соответствующей технической базы обработки информации и проведения расчетов, уровня квалификации специалистов.

Методы планирования экономических показателей фармацевтической организации:

1) Балансовый метод предусматривает использование в планировании балансов.

Классическая формула товарного баланса:

Он + П = Р + Ок + В,

Где:

Он, Ок – остатки товаров на начало и конец периода;

П – поступление;

Р – реализация;

В – выбытие не связанное с реализацией (естественная убыль, списание в связи с истечением срока годности, контролем качества).

Метод используется при планировании поступления товаров на предприятие, исходя из прогнозируемого товарооборота и величины начальных и конечных товарных остатков.

2) Нормативные методы основаны на применении норм и нормативов расхода материальных ресурсов.

Виды нормативов: единые, отраслевые, специальные.

Примером отраслевого норматива может быть Приказ Министерства здравоохранения Российской Федерации № 284 от 20 июля 2001 «Об утверждении норм естественной убыли лекарственных средств и изделий медицинского назначения в аптечных организациях независимо от организационно-правовой формы и формы собственности».

Методы используются при определении потребности в строго нормируемых и специфических ЛС, при расчете штатной численности, планировании рабочих мест и др.

3) Расчетно-аналитический (опытно-статистический) метод используется в том случае, когда отсутствуют технико-экономические нормативы, а взаимосвязь между отдельными показателями может быть установлена лишь косвенным путем на основе анализа и сопоставления отчетных данных. Расчеты плановых показателей производятся на основе достигнутого уровня их развития, и индексов их изменения в планируемом периоде.

Примером расчетно-аналитического метода служит метод динамических показателей, основанный на учете прошлых тенденций.

Этапы метода динамических показателей:

· сбор данных;

· построение динамических рядов показателей;

· расчет относительных индексов роста или темпов прироста;

· выявление тенденций относительного показателя или расчет среднегодового индекса роста или темпа прироста;

· определение планового показателя на основе данных текущего периода с учетом выявленной тенденции относительного показателя или среднегодового индекса роста (или темпа прироста).
4) Экономико-математические методы основаны на построении математических моделей, отражающих взаимосвязи между показателями. Математическую модель можно построить, используя метод регрессионного анализа. Регрессионный анализ – метод моделирования измеряемых данных и исследования их свойств. Данные состоят из пар значений зависимой переменной (критериальной, переменной отклика) и независимой переменной (объясняющей переменной, регрессором, предиктором). Если независимая переменная известна, то ее называют параметром. Регрессионный анализ представляет собой вычисления на основе статистической информации с целью математической оценки усредненной связи между зависимой переменной и некоторой независимой переменной или переменными. Простая регрессия предполагает одну независимую переменную, множественная же регрессия предполагает две и более переменных. Для дальнейшего описания таких связей проводится корреляционный анализ.
5) Метод экономической эффективности (оптимизации плановых решений) заключаются в том, что при составлении плана выполняются многовариантные решения одной и той же задачи. Выбирается оптимальный вариант задания.

Пример такого планирования – метод PERT – метод оценки и пересмотра планов, основанный на определении трех видов прогноза показателей: О – оптимистический, М- наиболее вероятный, П- пессимистический.

Ожидаемый прогноз показателя (ОП) рассчитываю по формуле:

ОП = О + 4М + П
                   6

Стандартное отклонение (СО) определяется по формуле:

СО = О − П
             6

Наиболее вероятное значение прогноза находится в границах, равных ОП ± 2СО. В результате получается прогноз показателя и пределы прогноза с вероятностью 95%.

Пример: если рентабельность аптеки оптимистичная будет равна – 5%, наиболее вероятная – 3%, а пессимистичная – 2%, то Ожидаемый прогноз с отклонением будет: 3,2 ± 1,0%. Это значит, что рентабельность с вероятностью 95% попадет в диапазон [2,2% – 4,2%].

5.3. Самостоятельная работа по теме:

Решение ситуационных задач по теме: «Фармацевтическая экономика. Методы планирования экономических показателей деятельности аптек»

Решите следующие задачи, применяя наиболее подходящий метод планирования.

Задача №1: 

Рассчитать план поступления товара в стоимостном выражении для фармацевтической организации, осуществляющей оптовую торговлю, где планируемые остатки на начало года составят 12 млн. руб., на конец года – 10 млн. руб., плановый товарооборот на год в сопоставимых ценах – 1440 млн. руб.

Задача №2: 

Рассчитать нормативную численность фармацевтических работников, осуществляющих отпуск товаров аптечного ассортимента, если планируемое число обращений в аптеку на год составляет 432 тыс., норматив нагрузки на одного сотрудника – 49920 обращений. Аптечная организация работает ежедневно с 8.00. до 22.00.

Задача №3: 

Рассчитайте объем реализации в году Г, следующим за годом В, если известно, что средняя реализация на 1 жителя составила (в сопоставимых ценах):
Год А – 50 руб.
Год Б – 80 руб.
Год В – 120 руб.
Численность населения, обслуживаемого аптекой в году В – 20 тыс. чел. В прогнозируемом году Г прогнозируется увеличение численности населения на 2%.
Задача №4: 

Используя метод динамических показателей, рассчитать план товарооборота (в ден.ед.) на год D, исходя из следующих данных:

	Показатель
	A
	B
	C
	D

	Товарооборот, ден.ед.
	300
	494
	1080
	?

	Индекс цен
	1
	1,3
	3
	4


Задача №5: 

Составить прогноз уровня рентабельности фармацевтической торговой организации с использованием метода экономической эффективности, если оптимистический прогноз – 10 %, пессимистический – 4%, реальный – 6 %.

Задания для самостоятельного выполнения на занятии.

Задание № 1 

В экономике широко используется графический анализ. На рис. 1 представлена зависимость между доходом и потреблением товара. Эта зависимость изображена в виде прямой линии, уравнение которой имеет следующий вид: 

Y = а + bХ, где Y – зависимая переменная (в нашем случае – потребление), X – независимая переменная, (в нашем случае доход), а – свободный член уравнения, на графике показывает точку пересечения с осью ординат, b – регрессионный коэффициент, на графике показывает угол наклона прямой к оси абсцисс.

По данному уравнению прямой линии рассчитайте потребление товара при доходе 50000 руб.

Потребле-

ние, руб.

       40000

       30000

       20000

       10000


                  0                10000            20000          30000         40000        50000    Доход, руб.

рис. 1. Зависимость потребления от дохода.
Алгоритм выполнения задания:
1 Этап. Определите значение свободного члена уравнения регрессии, продолжив прямую до пересечения с осью ординат:

а = ______________________________________________________________

2 Этап. В точках В и С определите значения дохода и соответствующее ему значение потребления:

для В: потребление =_______________________________________________ 
          доход =_____________________________________________________

для С: потребление =  ______________________________________________
           доход =_____________________________________________________

3 Этап. Рассчитайте значение коэффициента b:

b = изменение потребления (С–В) / изменение дохода С–В)

b =______________________________________________________________

4 Этап. Рассчитайте потребление товаров (Y) при доходе 50000 руб., подставив в уравнение прямой рассчитанные вами коэффициенты:

Y = a + bX  = _____________________________________________________

Задание № 2 

Рассчитайте ожидаемые данные. 

(Данные в таблице 1.)

Таблица 1.

	Вариант
	Показатель
	План текущего года
	В том числе по кварталам

	
	
	
	1
	2
	3
	4

	
	
	
	План
	Факт
	План
	Факт
	План
	Факт
	План
	Факт

	1
	Рецептура, 
тыс. ед.
	360,0
	80,0
	81,0
	82,0
	85,0
	87,0
	90,0
	105,0
	

	2
	Издержки обращения, 
тыс. руб.
	830,0
	195,0
	195,0
	205,0
	210,0
	205,0
	215,0
	225,0
	

	3
	Объем реализации, тыс. руб.
	140,0
	30,0
	25,0
	30,0
	35,0
	38,0
	40,0
	42,0
	


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП. Определите ожидаемые данные (ОД) текущего года по формуле:

ОД = Факт.1кв. + Факт.2кв. + Факт. 3 кв. + План.4кв.

Вариант:  

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2 ЭТАП. Сравните ожидаемые данные с плановым значением показателя на текущий год.

Сделайте вывод:

· План не выполнен;  

· План выполнен; 

· План перевыполнен. 

Вариант: 

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Задание № 3 

Рассчитайте проект плана поступления балансовым методом.

(Данные в таблице 2.)

Таблица 2.

	Вариант
	План объема реализации в розн. ценах, тыс. руб. (Р)
	Остаток товаров на начало года в опт. ценах, тыс. руб. (Он)
	Плановый остаток на конец года в опт. ценах, тыс. руб. (Ок)
	Средняя торговая надбавка к оптовой цене, % (ТН)

	1
	5000,0
	1500,0
	1800,0
	35,0

	2
	9300,0
	2200,0
	3100,0
	35,0

	3
	10400,0
	3000,0
	4000,0
	35,0


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП. Определите объем реализации товаров аптечного ассортимента в оптовых ценах (Ропт.ц) по формуле:

Ропт.ц = Р ( 100 / (100 + ТН)

Вариант: 

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2 ЭТАП. Определите план поступления (П) в ценах закупки (оптовых ценах) по формуле:

П = Ропт.ц + Ок – Он

Вариант: 

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Задание № 4
Рассчитайте прогноз одного из экономических показателей с помощью регрессионного метода. (Данные в таблице 3) 

Таблица 3.

	Вариант
	Показатель
	Год

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Объем реализации, тыс. руб.
	23,0
	26,0
	30.0
	32,0
	31,0
	

	2
	Рецептура, тыс. ед.
	132,0
	130,0
	148,0
	146,0
	149,0
	

	3
	Объем реализации, тыс. руб.
	101,0
	103,0
	106,0
	107,0
	110,0
	


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП. Для удобства расчетов с помощью корреляционно-регрессионного метода исходные данные и результаты вычислений заносите в таблицу, 

где n – номер по порядку,

      Y – значение показателя,

      Х – номер года

	n
	Y
	X
	X²
	XY

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	(
	
	
	
	


Прогноз рассчитывается по уравнению прямой: Y = a + bX;

где а и b регрессионные коэффициенты.

Пример

	N
	Y
	X
	X²
	XY

	1
	500,0
	1
	1
	500,0

	2
	508,0
	2
	4
	1016,0

	3
	520,0
	3
	9
	1560.0

	4
	522,0
	4
	16
	2088,0

	5
	524,0
	5
	25
	2620,0

	(
	2574,0
	15
	55
	7784


Для расчета параметров уравнения регрессии необходимо решить систему уравнений:

         n × a  +  ((X)  ×  b = (Y
         ((X) × a  +  ((X2) × b = ((XY)

2 ЭТАП. Рассчитайте значение регрессионного коэффициента b. Для этого необходимо подставить в систему уравнений рассчитанные на этапе 1 значения, затем выразить значение коэффициента а в первом уравнении и подставить его во второе.
               Система уравнения для примера выглядит следующим образом:

        Уравнение 1:  5а + 15b = 2574,0

        Уравнение 2:  15а + 55b = 7784,0
Уравнение 1: 

5а + 15b = 2574,0

5а = 2574,0 – 15b
а = (2574,0 – 15b) / 5
а = 514,8 – 3b

Уравнение 2:  

15 × (514,8 – 3b) + 55b = 7784,0

7722,0 – 45b + 55b = 7784,0

10b = 7784,0 – 7722,0
b = 6,2

2.1. Выразите значение коэффициента а в первом уравнении.

Вариант:

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2.2. Подставьте полученное в первом уравнении значение коэффициента а во второе уравнение.

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________

2.3. Рассчитайте значение коэффициента b:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3 ЭТАП. Рассчитайте значение коэффициента а.

Для этого подставьте в любое из уравнений значение рассчитанного на этапе 2.3 коэффициента b:

Для примера: 
15 ( а + 55 ( 6,2 = 7784,0

15а + 341 = 7784,0

15а = 7784,0 – 341

а = 496,2

Вариант:

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4 ЭТАП. Рассчитайте прогноз показателя, подставив в полученное уравнение Y = a + bX значение номера прогнозируемого года: для анализа динамики использовали пять лет, значит номер прогнозируемого года – 6.

Для примера: 

Y = 496,2 + 6,2 ( 6

Y = 533,4
Вариант: 

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Задание № 5 

Рассчитайте прогноз объема реализации статистическим методом (метод динамических показателей) с учетом инфляции. 
Инфляционные процессы характерны для экономики любой страны, отличие заключается лишь в размерах инфляции. Поэтому для разработки достоверных прогнозов необходимо учитывать инфляцию (данные в таблице 4).
Таблица 4.

	Годы
	Индекс цен
	Вариант

	
	
	1
	2
	3

	А
	1,0
	200,0
	300,0
	400,0

	Б
	1,3
	265,0
	409,0
	530,0

	В
	3,0
	624,0
	993,0
	1272,0

	Г
	6,6
	815,0
	1110,0
	1571,0

	Д
	8,0
	925,0
	1321,0
	1942,0

	Е
	10,0
	
	
	


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП. Пересчитайте объем реализации в сопоставимые цены по формуле:

Рсоп = Р / I
Базовый год - год А, к ценам этого года приводятся все данные 

1.1. Для года А:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

1.2. Для года Б:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

1.3. Для года В:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

1.4. Для года Г:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

1.5. Для года Д:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2 ЭТАП. Рассчитайте ежегодные темпы роста – ТР – для объема реализации в сопоставимых ценах, т.е. реальные темпы роста, по формуле:

ТР = {Рсоп(года N) / Рсоп(года N – 1)} ( 100%

2.1. Для года Б:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2.2. Для года В:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2.3. Для года Г:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2.4. Для года Д:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3 ЭТАП. Рассчитайте среднегодовой темп роста – ТР – по формуле средней арифметической:

Средняя арифметическая: ТРср = (ТРI + ТР2 + ...ТРп) / п

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4 ЭТАП. Рассчитайте прогноз объема реализации в сопоставимых ценах по формуле:

Рсоп прогноз = (Рсоп (Д) ( ТРср) / 100

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5 ЭТАП. Рассчитайте прогноз объема реализации в ценах прогнозируемого года, т.е. учтите вероятную инфляцию, по формуле:

Р прогноз = Рсоп прогноз ( I прогноз

Вариант:
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Задание № 6 

Составьте прогноз одного из показателей методом PERT (метод оценки и пересмотра планов).

Таблица 5.

	Вариант
	Показатель
	Вид прогноза

	
	
	Оптимистич.
	Пессимистич.
	Реальный

	1
	Уровень валовой прибыли, %
	6,0
	0,0
	5,5

	2
	Уровень издержек обращения,%
	21,0
	16,5
	18,5

	3
	Уровень рентабельности,%
	12,5
	10,5
	11,0


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП. Рассчитайте наиболее вероятное значение прогноза показателя по формуле:

ПРОГНОЗ = (О + 4Р + П) / 6

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2 ЭТАП. Рассчитайте стандартное отклонение (СО) прогноза показателя по формуле:

СО = (О – П) / 6

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3 ЭТАП. Рассчитайте границы прогноза с учетом стандартного отклонения по формуле:

ГРАНИЦЫ ПРОГНОЗА = ПРОГНОЗ ± 2СО

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3.1. Верхняя граница прогноза:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3.2. Нижняя граница прогноза:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

ВЫВОД:

Вариант:

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5.4. Итоговый контроль знаний:

1) Фармацевтическая экономика – определение, область исследования.

2) Рынок как система отношений между экономическими субъектами по поводу купли-продажи (обмена) товаров и услуг: основные характеристики и функции.

3) Структура, инфраструктура и классификация рынков.

4) Отраслевые особенности фармацевтического рынка.

5) Структура и сегментирование фармацевтического рынка.

6) Фармацевтический рынок: особенности структуры потребителей.

7) Основные механизмы взаимодействия субъектов фармацевтического рынка.

8) Принципы взаимодействия субъектов фармацевтического рынка: правовые, экономические, научные.

9) Причины возникновения государственного регулирования фармацевтического рынка.

10) Основные направления государственного регулирования фармацевтического рынка.
11) Аптечная организация как субъект фармацевтического рынка: основные функции.

12) Аптечная организация как хозяйствующий субъект, осуществляющий экономическую деятельность: качественные и количественные параметры.
13) Аптечная организация как организация системы здравоохранения: особенности деятельности.
14) Планирование, как функция управления. 

15) Особенности стратегического и оперативного планирования.

16) Методы планирования экономических показателей фармацевтической организации.

17) Основные препятствия для планирования.
Тестовые задания по теме
Выберите один или несколько правильных вариантов ответа.
1. РЫНОК – ЭТО

1) система отношений между экономическими субъектами по поводу купли-продажи (обмена) товаров, услуг

2) передача информации рыночным субъектам о количестве, ассортименте благ

3) очищение общественного производства от неэффективных хозяйственных единиц

4) комплекс институтов, выполняющих роль посредников и берущих на себя решение вспомогательных задач товарно-денежного кругооборота между рыночными субъектами

2. ФАРМАЦЕВТИЧЕСКИЙ РЫНОК – ЭТО

1) механизм, сводящий вместе продавцов и покупателей

2) это часть рынка потребительских товаров и услуг, анализ которого осуществляется с использованием системного, маркетингового и институционального подходов

3) обмен с помощью денег (товар – деньги – товар)

4) организации-потребители, приобретающие товары для дальнейшего использования в рамках организации или перепродажи другим потребителям

3. СУБЪЕКТЫ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОГО РЫНКА – ЭТО

1) это участники рынка, активные по отношению к объектам, на которые они воздействуют

2) факторы глобального, федерального и регионального воздействия

3) совокупность существующих и потенциальных потребителей фармацевтической продукции и совокупность товаров и услуг, удовлетворяющих потребности в фармацевтической помощи

4) окружающая среда фармацевтической отрасли

4. КОНЕЧНЫЙ ПОТРЕБИТЕЛЬ – ЭТО

1) медицинские работники, назначающие лекарственный препарат (лечение в стационаре клинике, санатории) или выписывающие рецепт на него (амбулаторное лечение)

2) организации-потребители, приобретающие товары для дальнейшего использования в рамках организации или перепродажи другим потребителям

3) пациент, семья, приобретающие товары аптечного ассортимента для личного или семейного использования

4) главный фактор формирования потребностей на фармацевтическом рынке

5. ИНСТИТУЦИОНАЛЬНЫЙ ПОТРЕБИТЕЛЬ – ЭТО

1) это участники рынка, активные по отношению к объектам, на которые они воздействуют

2) главный фактор формирования потребностей на фармацевтическом рынке

3) организации-потребители, приобретающие товары для дальнейшего использования в рамках организации или перепродажи другим потребителям

4) пациент, семья, приобретающие товары аптечного ассортимента для личного или семейного использования

6. ПРОМЕЖУТОЧНЫЙ ПОТРЕБИТЕЛЬ – ЭТО

1) медицинские работники, назначающие лекарственный препарат (лечение в стационаре клинике, санатории) или выписывающие рецепт на него (амбулаторное лечение)

2) организации-потребители, приобретающие товары для дальнейшего использования в рамках организации или перепродажи другим потребителям

3) пациент, семья, приобретающие товары аптечного ассортимента для личного или семейного использования

4) это участники рынка, активные по отношению к объектам, на которые они воздействуют

7. СУБЪЕКТЫ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОГО РЫНКА ПРЕДСТАВЛЕНЫ ОРГАНИЗАЦИЯМИ

1) управления и регулирования 

2) научно-исследовательские организации

3) организации производства распределения

4) фармацевтической информации,

5) подготовки кадров

8. ОБЪЕКТЫ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОГО РЫНКА – ЭТО

1) фармацевтические товары и услуги

2) парафармацевтические товары

3) фармацевтическая информация

4) вкусы и предпочтения потребителей

5) платежеспособная потребность

9. ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ РЫНОК СОСТОИТ ИЗ СЕГМЕНТОВ

1) госпитального

2) коммерческого

3) ОНЛС (ДЛО)

4) производственного

10. К РЫНОЧНЫМ МЕХАНИЗМАМ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ СУБЪЕКТОВ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОГО РЫНКА ОТНОСЯТ 

1) обмен

2) конкуренцию

3) партнерство

4) контракт

5) легализм
11. К КАЧЕСТВЕННЫМ ПАРАМЕТРАМ АПТЕЧНОЙ ОРГАНИЗАЦИИ ОТНОСЯТ

1) характер и содержание деятельности

2) базовая форма собственности

3) организационно-правовой статус

4) конкурентоспособность

12. К ОСНОВНЫМ КОЛИЧЕСТВЕННЫМ ПАРАМЕТРАМ АПТЕЧНОЙ ОРГАНИЗАЦИИ ОТНОСЯТ

1) численность работников

2) число филиалов

3) годовой капитал (оборот)

4) обслуживаемое население

13. РАЗЛИЧАЮТ ФОРМЫ СОБСТВЕННОСТИ АПТЕЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ

1) частная

2) городская

3) муниципальная

4) региональная

5) государственная

14. ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ ТОРГОВОЙ ОРГАНИЗАЦИИ

1) товарооборот

2) валовой доход

3) расходы и затраты

4) товарные запасы

5) чистая прибыль

15. К БАЗОВОЙ ФОРМЕ СОБСТВЕННОСТИ ГОСУДАРСТВЕННЫХ АПТЕЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ ОТНОСЯТСЯ ФОРМЫ СОБСТВЕННОСТИ

1) частная

2) федеральная

3) муниципальная

4) субъекта федерации

16. ПРИНАДЛЕЖНОСТЬ К УЧРЕЖДЕНИЯМ ЗДРАВООХРАНЕНИЯ АПТЕЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ ДОКАЗЫВАЕТ

1) ОКВЭД

2) ОКУН

3) ОКЗ

4) ОКСО

17. ЧАСТНЫЕ АПТЕЧНЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ МОГУТ БЫТЬ ОРГАНИЗОВАНЫ В ВИДЕ

1) унитарных предприятий

2) государственных предприятий

3) акционерных обществ

4) индивидуальных предпринимателей

18. ПРИНАДЛЕЖНОСТЬ АПТЕЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ К ОРГАНИЗАЦИЯМ ТОРГОВЛИ ПОДТВЕРЖДАЕТСЯ

1) ОКВЭД

2) ОКУН

3) ОКЗ

4) ОКСО

19. АПТЕЧНАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ КАК ОРГАНИЗАЦИЯ СИСТЕМЫ ЗДРАВООХРАНЕНИЯ ИМЕЕТ СЛЕДУЮЩИЕ ОСОБЕННОСТИ

1) фармацевтические услуги оказываются только дипломированными специалистами

2) аптека функционирует только как коммерческая организация

3) аптека реализует особый товар, для которого характерны повышенные требования к качеству и хранению

4) аптеки могут открывать аптечные пункты

20. ОСНОВНЫМ КОЛИЧЕСТВЕННЫМИ ПАРАМЕТРАМИ АПТЕЧНОЙ ОРГАНИЗАЦИИ ЯВЛЯЮТСЯ

1) базовая форма собственности

2) численность работников

3) конкурентоспособность 

4) годовой капитал (оборот)

21. КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ АПТЕЧНЫМИ ОРГАНИЗАЦИЯМИ

1) запрещена законодательно

2) не возникает вследствие расчета сфер деятельности аптек

3) стимулируется для повышения качества обслуживания самими аптеками

4) вынуждает повышать качество фармацевтических услуг

22. ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГИСТИЧЕСКИХ КАНАЛОВ ДАЕТ

1) экономию финансовых средств для распространения продукции

2) возможность использования сэкономленных средств для развития производства

3) продажу продукции более эффективным способом

4) большую эффективность обеспечения высокой доступности товара и доведения его до потребителей

5) уменьшение объема работ по распределению продукции

23. КАНАЛ РАСПРЕДЕЛЕНИЯ, СОСТОЯЩИЙ ИЗ ПРОИЗВОДИТЕЛЯ, ОПТОВОЙ ОРГАНИЗАЦИИ И АПТЕКИ, ЯВЛЯЕТСЯ КАНАЛОМ

1) нулевого уровня

2) первого уровня 

3) второго уровня 

4) третьего уровня

24. ПОСРЕДНИКИ, КОТОРЫЕ ВЕДУТ ОПЕРАЦИИ ОТ ЧУЖОГО ИМЕНИ И ЗА СВОЙ СЧЕТ

1) дилеры

2) дистрибьюторы

3) комиссионеры 

4) агенты 

5) брокеры

25. ОТЛИЧИЕ ЛОГИСТИЧЕСКОЙ ЦЕПИ ОТ ЛОГИСТИЧЕСКОГО КАНАЛА ЗАКЛЮЧАЕТСЯ В

1) наличие посредников

2) доведение материального потока от производителя до его потребителей

3) выбраны конкретные участники логистического процесса

4) связывают поставщика и потребителя материального потока

26. ПРОЦЕСС ПЛАНИРОВАНИЯ СОСТОИТ ИЗ СТАДИЙ

1) организационная

2) аналитическая

3) прогнозная

4) контрольная

5) выполнения

27. К ОСНОВНЫМ ПРИНЦИПАМ ПЛАНИРОВАНИЯ ОТНОСЯТ ПРИНЦИПЫ

1) единства

2) непрерывности

3) гибкости

4) точности

5) участия

28. ПО ДЛИТЕЛЬНОСТИ ПЛАНОВОГО ПЕРИОДА ВЫДЕЛЯЮТ ПЛАНЫ

1) стратегический

2) тактический

3) оперативный

4) функциональный 

29. К МЕТОДАМ ПЛАНИРОВАНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ ОРГАНИЗАЦИИ ОТНОСЯТ МЕТОДЫ

1) балансовый

2) нормативный

3) статистический

4) экономико-математический

5) экономической эффективности

30. ЗНАЯ ОБЪЕМ ПОСТУПЛЕНИЯ ТОВАРОВ И ОСТАТОК НА КОНЕЧ ПЕРИОДА МОЖНО СПЛАНИРОВАТЬ ТОВАРООБОРОТ МЕТОДОМ

1) балансовый

2) нормативный

3) статистический

4) экономико-математический

31. В ФОРМУЛЕ ТОВАРНОГО БАЛАНСА МОЖЕТ ОСТУТСТВОВАТЬ ЭЛЕМЕНТ

1) П – поступление

2) Р – расход

3) В – выбытие 

4) Он – остаток товаров на начало периода

5) Ок – остаток товаров на конец периода

32. ОТНОСИТЕЛЬНЫЙ ПОКАЗАТЕЛЬ ИЗМЕНЕНИЯ ОБЩЕГО УРОВНЯ ЦЕН В ОТЧЕТНОМ ПЕРИОДЕ ПО СРАВНЕНИЮ С ПРЕДЫДУЩЕМ ПЕРИОДОМ

1) уровень инфляции

2) темп инфляции

3) цепной индекс цен

4) базовый индекс цен

33. ПРИ РАСЧЕТЕ ПОКАЗАТЕЛЯ МЕТОДОМ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЭФФЕКТИВНОСТИ ИСПОЛЬЗУЮТСЯ ВАРИАНТЫ ПРОГНОЗА

1) достоверного

2) оптимистического

3) пессимистического

4) желаемого

5) наиболее вероятного

34. ЕСЛИ ЦЕНЫ В ТЕКУЩЕМ ПЕРИОДЕ УВЕЛИЧИЛИСЬ НА 2% ПО СРАВЕНЕНИЮ С ПРЕДЫДУЩИМ ПЕРИОДОМ, ТО ИНДЕКС ЦЕН БУДЕТ РАВЕН

1) 0,02

2) 0,2

3) 1,02

4) 1,2

5) 2

35. ДЛЯ РАСЧЕТА ЦЕПНЫХ ИНДЕКСОВ РОСТА ТОВАРООБОРОТА ПРИ ПЛАНИРОВАНИИ ИСПОЛЬЗУЮТ ДАННЫЕ ТОВАРООБОРОТА ЗА ПРЕДЫДУЩИЕ ПЕРИОДЫ В

1) номинальных ценах

2) сопоставимых ценах

3) средних ценах

4) планируемых ценах

6. Домашнее задание для уяснения темы занятия.
(согласно методическим указаниям для внеаудиторной работы по теме занятия).
7. Рекомендации по выполнению НИРС, в том числе список тем, предлагаемых кафедрой.

Подготовить доклады и презентации по темам:

1) Аптечная организация как субъект фармацевтического рынка.

2) Прогнозирование и планирование экономической деятельности аптечной организации.
8. Рекомендованная литература по теме занятия:
Обязательная:

1. Управление и экономика фармации. В 4 т. Т. 3. Экономика аптечных организаций : учеб. для студ. высш. учеб. заведений / [В. В. Дорофеева и др.] ; под ред. Е. Е. Лоскутовой. – М. : Академия, 2008. – 432 с.

2. Управление и экономика фармации : учебник / под ред. В. Л. Багировой. – М. : Медицина, 2008. – 720 с.
3. Артюхов, И. П. Экономика аптечного предприятия : учебное пособие для студентов 4 курса очной и 5 курса заочной форм обучения по специальности 060108 – Фармация / И. П. Артюхов, В. В. Богданов, Л. А. Лунева. – Красноярск : тип. КрасГМУ, 2011. – 157 с.
Дополнительная:

1. Артюхов, И. П. Курс экономической теории / И. П. Артюхов, Н. И. Денисова, Т. Д. Морозова. – Красноярск : КрасГМУ, 2008. – 107 с.

2. Управление и экономика фармации : сборник ситуационных задач с эталонами ответов для студ. 4, 5 и 6 курсов, обучающихся по спец. 060108 – Фармация / сост. К. Г. Ноздрачев [и др.]. – Красноярск : КрасГМУ, 2011. – 80 с.

3. Управление и экономика фармации : сборник тестовых заданий с эталонами ответов для студентов 4 и 5 курсов очной и 5 и 6 курсов заочной форм обучения по спец. 060108 65 – Фармация / Красноярский медицинский университет ; сост. К. Г. Ноздрачев [и др.]. – Красноярск : КрасГМУ, 2011. – 128 с.

Электронные ресурсы:
1. ЭБС КрасГМУ "Colibris";

2. ЭБС Консультант студента;

3. ЭБС Университетская библиотека OnLine;

4. ЭНБ eLibrary
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